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Stale vice vysokoskolakll se angazuje ve studentskych spolcich, firmy totiz praci ve studentském spolku ocenuji pfi
naboru uchazedéu vic nez tfeba brigadu v nesouvisejicim oboru. Praxi v oboru ale mohou mladi ziskat uz pfi studiu
diky spolupraci univerzit a podnikl. Ukazal to takzvany studentsky barometr, ktery uskutecnila auditorska spole¢nost
PricewaterhouseCoopers (PwC) mezi pfiblizné tisicovkou studentll vysokych Skol.

Zatimco loni se k €lenstvi v néjaké studentské organizaci hlasilo 12 procent studentd, letos to bylo 30 procent
respondent(.

"Spoluprace s dobrou studentskou organizaci je pro budouci kariéru mladého ¢lovéka pfinosnéjSi nez brigada ve
zcela nesouvisejicim oboru," mysli si Vaclav Prymek z PwC. "Lorisky propad pfipisuji zhorSené situaci na trhu prace, kdy
fada studentd v obavach o své uplatnéni hledala jakoukoli praci, aby se mohli prokazat praxi ve svém Zivotopise," dodal.

Rada studentskych spolk(l se pry uz zprofesionalizovala a studenti si zde mohou vyzkou$et spolupraci s firmami
napfiklad pfi pofadani odbornych pfednasek. O €innosti studentskych spolkt na své Skole mélo povédomi 85 procent
dotazanych, loni to bylo 89 procent.

Prizkum také ukazal, Ze studenti se stale vice zajimaji o propojeni své skoly s praxi. Zatimco prfed dvéma lety znalo
partnerské firmy svych univerzit 39 procent studentd, nyni je to 69 procent.

| pro firmy je pry spoluprace se Skolami pfinosna. Najit si Sikovného studenta a vychovat si jej k obrazu svému je podle
zastupct PwC levnéjsi nez odborniky "nakupovat" na trhu prace napfiklad prostfednictvim takzvanych headhunterd,
tedy vyhledavacu profesionalll na vysoké pozice.

Pro dobré pracovni uplatnéni absolventu je ale podle odbornikd z PwC kromé kontaktu s praxi uz od Skoly nutnd i
komunikativni znalost angli¢tiny, zkuSenost ze zahrani¢i a ochota ucit se novym vécem.

"Prezenta¢ni dovednosti, komunikaéni schopnosti, uméni prodat sebe a svij napad jsou Zivotni nutnosti kazdého
bez ohledu na obor, kterému se vénuje. Pokud své znalosti a schopnosti mate pouze ve své hlavé ¢&i v Supliku, nikdo je
neoceni. A prilezitost je prodat budete mit mozna béhem pouhé minuty, kdy nahodou potkate Séfa ve vytahu," upozornil
Prymek.

Univerzita Karlova vyuZivé zpravodajstvi z databézi CTK, jejich? obsah je chranén autorskym zakonem. Prepis, $iteni,
évi dalsi zpfistupriovani tohoto obsahu Ci jeho ¢asti verejnosti, a to jakymkoliv zptisobem, je bez pfedchoziho souhlasu
CTK vyslovné zakazano.



