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Kde jsou ti chudi studenti?

Cesti vysokoskolaci vydélavaji jako o Zivot. T&ch, ktefi pét let opravdu jen studuji, je &m dal tim méné.

Co se v mladi naucis, ve stafi nepfestanes kupovat. Kopy reklamnich letakt a studentskych slev lovi vysokoskolaky,
kde se da.

Mobil uz ma kazdy, notetebook kazdy druhy.

Kolejni pokoj s méné nez tfemi dalkovymi ovladaci nenajdete. Neni tedy naCase ukoncit platnost kli§é o chudych
studentech?

Vdevatenacti letech, kdy vétSina stfedoSkolaku sklada pfijimacky na vysoké Skoly, je uz cClovék vytvarovanym
konzumentem. "Znacky zacinaji lovit ve chvili, kdy mate poprvé k dispozici svoje vlastni penize, tfeba i kapesné,”
popisuje konzultant v oblasti public relations Pavel Hacker. "Uz na stfedni Skole se u lidi vytvafi systém oblibenych a
neoblibenych znacek a nakupnich navykad," pokracuje.

VysokoSkolsti studenti jsou podle néj zvlastni skupinou spotrebitel(.

"Kromé stylu vyrobku jim jde také o to, aby nebyl testovany na zvifatech a neskodil zivotnimu prostfedi," vypocitava
Pavel Hacker.

Budouci prachadi

V Ceské republice studuje vysokou $kolu jen malé procento lidi. Pravé tato malé skupina ma véak nad&jné vyhlidky
zaradit se po Skole do té nejvyssi platové kategorie. "Atraktivnimi zdkazniky mohou studenti byt hlavné pro bankovni
domy nebo pro vyrobce nabytku," soudi Hacker.

UZ béhem studia jsou ale studentské penéZenky Stavnatym cilem mnoha firem. "VysokoSkolaci maji dost financi k
volnému utraceni, a celkem shodné je pouzivaji na navstévu kulturnich podnik(, hospod, diskoték a hlavné k cestovani,"
fika Martin Mladenov, byvaly €len Studentské komory Rady vysokych $kol a spoluzakladatel studentské agentury Karlos.
"Rozdil by mohl byt mezi studenty z Prahy a jinych mést.V Praze maji studenti vic nez dost volnych penéz. Neni problém
najit atraktivni brigadu (tfeba i za 110 korun na hodinu). Naklady tu jsou pfitom jen o malo vy$Si nez jinde. Vétsina z
vydélanych penéz je tedy kapesné," popisuje Mladenov, jak se Praha odliSuje od jinych univerzitnich mést, kde podle
né&j brigady chybé&ji a hodinova mzda jen malokdy pfesko€i hranici 50 korun na hodinu.

Chudy student? Passé jako silon

"Doba, kdy platilo, Ze jsou studenti chudi, uz je davno pryc¢," fika Tomas, pétadvacetilety student Fakulty socialnich véd
UK. "Je spousta studentd, ktefi si pfi Skole velice slusné vydélavaji," pokracuje vysokoskolak, ktery na ¢astecny uvazek
pracuje jako internetovy sportovni redaktor. "Nikdy ale nejde stihat véechno na 100 %. Clovék si vét§inou musi vybrat
ze tfi moznosti (partner, Skola, prace) jenom dvé. VSechny tfi zvladne jen par odolnych jedincd s chapajicim (nebo
chamtivym) partnerem," vysvétluje Tomas.

"Myslim, ze Cesti studenti nejsou vétSinou ani moc chudi, ani moc bohati. Jsou ale vynalézavi, Sikovni a trpélivi.
Uméji vyuzit pfilezitost, at’ uz se jedna o vyhodnou slevu, nebo moznost ziskat néco velmi levné diky znamostem a
kamaradum," vysvétluje Veronika, doktorandka na stavebni fakulté¢ VUT v Brné. Nedostatek moznosti vydélat si penize
ji netrapi. "Zda se mi, ze studenti prosté uméji najit zpusob, jak si dovolit, co chtéji, ale jen ti SikovnéjSi uméji najit ty
moznosti, které jim pfinesou i dost penéz," fika tfiadvacetileta Veronika.

Jak se dostat studentim do penéZenky?

Na nedostatek pfilezitosti k vydélku si studenti rozhodné nestézuji. Kudy tedy vede nejsnazsi cesta do jejich otevienych
penézenek? "Reklamy zaméfené na studenty zpravidla pracuji s emocemi. Tzv. mluvici hlavy, které pfesvédcuji, ze po
natfeni krémem nemeély ani trochu pocit mastnoty, na studenty nezabiraji," mini PR konzultant Pavel Hacker.

Moc dobfe podle Martina Mladenova, ktery dlouha léta ved| studentsky Casopis Hlava, nefunguje ani pfima tisténa

akce zaméfené na studenty, kde se produkt prosazuje pfimo. "Studenti se daji nachytat pfedevSim na nizkou cenu



sluzby. Existuje neuvéfitelna rychlost Sifeni informaci - na kolejich, na fakulté, po internetu. Zajimava nabidka se rozsifi
celkem rychle. Studenti pfemysleji a uméji si spocitat vyhody a nevyhody," popisuje studentské nakupovaci manyry
Mladenov.

Kromé vétsiny Ceskych bank lakaji na $pek studentskych tarifd i vSichni mobilni operatofi. "Nase komunikac¢ni aktivity
jsou celkové zamé&feny na aktivni mladé lidi a jisté tak oslovujeme i studenty," fika mluvéi Oskaru Petr Sindler.
Zvlastnim druhem lovcl studentskych Uspor jsou cestovni kancelafe. "K osloveni studentld vyuzivame klasicky
marketingovy mix. Kromé toho sponzorujeme vybrané vysokoskolské plesy, srazy a nejriznéjsi studentské akce," fika
Tomas Jara ze Student Agency, ktera studentiim nabizi pracovni programy Work and Travel a studijni pobyty. "Z
naseho nedavného vyzkumu vyplynulo, Ze studenti si v nasich reklamach ceni zejména prehlednost, srozumitelnost a
napaditost," vypocitava Jara.
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