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REKLAMNI GLOSAR

Nejlepsi reklama je takova, ktera ani jako reklama nevypada. V pfipadé neju€innéjSich reklamnich sdélenich ani
nepostfehneme, Ze to reklamni sdéleni jsou. Optimalni totiz je, kdyz se véc chvali sama tim, jaka je. Kdo sleduje televizi,

Minulou sobotu jsem se s détmi zuc¢astnil akce, kterou pod nazvem D-DUR (Den Déti, U€iteld a Rodi¢d) pfipravili na
pudé prazské pedagogické fakulty jeji studenti, budouci ucitelé. Tedy nikoliv kreativci nadnarodnich reklamnich agentur.
Jako hlavni téma si zvolili Afriku a tamni Zivot a hravou formou seznamovali détské navstévniky se zakladnimi fakty
o jejich pfirodnich krasach, zvifatech, ale tfeba i o Zivoté domorodcu - zvlasté plsobivé byly lekce tance ¢i hrani na
domorodé bubny. NadSené déti se na ¢tyfi hodiny staly cestovateli, ktefi putuji po africkém kontinenté a pokouseji se
najit ztraceny denik slavného cestovatele Emila Holuba. Na zavér putovani pfijal domorody studentsky kmen vSechny
déti do svého stfedu. Kromé& nich byla adoptovana i neddvno jmenovana dékanka Radka Wildova. Podle mluvEiho
Studentské oboroveé rady oboru ucitelstvi prvniho stupné a zaroveri hlavniho organizatora Jifiho Hladika bylo cilem akce
nabidnout détem a rodi¢um alternativni program, ukazat, Ze budouci ucitelé jsou tvofivi a Ze fakulta je pro jejich povolani
pfipravuje vice nez dobfe. Povedlo se. Bylo to zabavné odpoledne. Ona tisickrat vzyvana Skola hrou, akce pro déti,
ktera je méla zaujmout, pobavit, ale nabidnout i nové poznatky. MoZna ani sami studenti si ale neuvédomili, Ze to byla
také skvéla reklama jak pro né, tak pro jejich alma mater. A k tomu, aby se nékolika desitkdm ucastniku vryla do paméti,
nebyl potfeba zadny megaobfi finanéni budget (jak Fikaji kreativci).

Kromé& studentského odpoledne mé& minuly tyden zaujala jesté jedna véc. Ceské drahy usty mluvéiho prohlasily, Ze
zméni vzhled svych voz( a lokomotiv do Sedych a modrych odstind. Dlvodem je pry hlavné snaha zfetelné odlisit vozy
od konkurence, ktera se po nasich kolejich prohani. Podle mé& jde v&ak o jasny krok stranou. Sedé a modré & modro$edé
vagony budou fadni a splynou s davem jinobarevnych vagont némeckych, polskych, rakouskych &i bahvijakych jinych.
A navic jde o krok zbyte&ny. Vagon Ceskych drah pfece na prvni pohled rozezndme uZ davno - ma rezavou stfechu,
puvodni zelena barva obCas prosvitda mezi neumélymi graffiti a vevnitf jsou cervena lepkava a potrhana kozenkova
sedadla.



