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skrytou reklamu na socialnich sitich
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Déti vétSinou nepoznaji neoznacenou reklamu, kterou na internet vkladaji oblibeni youtubefi nebo blogefi. Bez napovédy
ji pozna jedno dité z deseti. Zhruba 60 procent rodi¢l pfitom uvadi, Ze blogefi a youtubefi jejich déti ovliviiuji. Vyplyva to
z prlizkumu, ktery pro Fakultu socidlnich véd Univerzity Karlovy udélala agentura Ipsos. S jeho vysledky dnes novinare
seznamili zastupci fakulty.

Pfi prohlizeni obrazku s typickou formou propagace vyrobku v pfirozeném Zivotnim stylu mladé generace poznalo v
prazkumu 11 procent déti, Ze se jedna o sponzorovany obsah. Pfi zhlédnuti videa, v némz youtuber micha vlastni pfichut
napoje, a déla tak reklamu na jednu konkrétni zna¢ku, poznala sponzoring pfiblizné jedna pétina déti v prdzkumu.
VétSina jich uvadéla, Ze ve videu Slo hlavné o zédbavu a ziskani nového publika. S ndpovédou se 42 procent déti pfiklonilo
k tomu, ze §lo o reklamu, zatimco 45 procent déti tipovalo zabavu.

Vyzkumu se v dubnu 2018 zu&astnilo 330 déti ve véku mezi deviti a 15 lety. Zhruba 58 procent z nich uvedlo, Ze se €asto
diva na pfispévky, které na socialnich sitich na internetu nahravaji jini lidé, dalSich 42 procent se na né diva ob¢&as. Tfi
Ctvrtiny déti pfiznaly, Ze nékdy chtély stejnou véc, kterou vidély u nékoho v socialnich médiich. Zhruba polovina déti si
pfitom nevybavi Zadného blogera, ktery déla reklamu.

Mezi nejsledované;jsi youtubery ¢&i blogery patfi Jirka Kral, Kovy ¢i Gejmr, uvedli zastupci fakulty. Nejvice fanouskd maji
mezi détmi ve véku od 12 do 14 let.

Podle vedouci katedry marketingové komunikace a public relations Denisy Hejlové jsou youtubefi a blogefi vzdy
odpovédni za to, aby placenou propagaci v prispévku fadné oznagili. Rada z nich se v&ak zdraha komeréni spolupraci
svym fanouskim pfiznat, protoZe se obava ztraty jejich zajmu. Fakulta socialnich véd spolu se Sdruzenim pro internetovy
rozvoj proto formulovala pravidla pro oznacovani reklamy na socialnich médiich. K nalezeni jsou na webovych strankach
Férovareklama.cz.

Podle Hejlové by se reklama v pfispévcich na socialnich sitich méla oznacovat nejlépe jen Eeskym oznacenim #reklama.
Tuto znacku rozeznalo v prlizkumu 87 procent déti, ale skoro nikdo z ¢eskych influencer( ji nepouziva. Anglicka oznaceni
internetové reklamy #sponsored a #ad jsou mezi ¢eskymi détmi znama méné. Védi o nich zhruba dvé tretiny déti, a to
hlavné chlapctl. Spatné znalosti déti podle zastupctl fakulty souvisi zfejmé i s nedostatednou vyukou medialni vychovy.
Témér polovina déti ji podle prizkumu ve $kole viilbec neméla, dal$i se v ni ucily pfedevsim o internetové bezpecnosti.
Hlavnim dGvodem, pro¢ déti youtubery sleduji, je zabava, uvedla Hejlova. PFispévky takzvanych influencer(, jak se
youtuberiim ¢i blogerim také fika, podle ni pfipadaji détem zajimavéjsi nez cokoli jiného v dalSich médiich. Rodi¢e to
pfitom €asto nechapou. Podle psychologa Marka Vranky ale nema cenu détem tento druh zadbavy zakazovat. Misto toho
by dospéli méli svym potomkim vysvétlovat souvislosti a ucit je kriticky myslet, Fekl.

Univerzita Karlova vyuzivé zpravodajstvi z databézi CTK, jejichZ obsah je chrénén autorskym zékonem. Prepis, $ifeni,
évi dalsi zpristupriovani tohoto obsahu Ci jeho &asti verejnosti, a to jakymkoliv zptisobem, je bez pfedchoziho souhlasu
CTK vyslovné zakazano.



