Nejmilovanéjsi znaéky Ceska

MILALN FRONTA

Absolutni znagkou roku je podle mladych Cech(i Mattoni. Miluji ji a spontanné si ji vybavi, jakmile pfijde fe¢ na mineralky.
V prvni desitce nejoblibengjsich znagek se umistily také automobily Skoda, rozhlasova stanice Evropa 2, televize Nova,
¢okolady Milka, Plzerisky Prazdroj, Kofola, kosmetika Nivea, technologie Samsung a diskontni fetézec Lidl. Univerzita
Karlova se umistila na celkovém 15. misté.

Pét tisic lidi ve véku 20 az 40 let bylo osloveno pres Facebook nebo e-mailem a vybiralo z 290 znacek, které pUsobi
na Ceském trhu. Ty porfadajici spole¢nost Znacka roku pfedvybrala z vysledku jinych prizkum0. Spotfebitelé bodovali
znacky podle nékolika kritérii: laska ke znacce, jeji unikatnost, do jaké miry splfuje potfeby, zda uréuje trendy a zda si
ji respondent vybavi spontanné. Znacky byly rozdéleny do 21 kategorii.

Cilem prazkumu bylo zjistit, jak mlada populace vnima znacky. ,Lidé nehodnoatili, jak moc znacku kupuji nebo jak je
finanéné Uspésna. Sanci proto dostaly i malé znacky,” fika Jakub Hoficky ze spoleénosti Znagka roku. Dilkazem je
uspéch znacek Svijany, Air Bank nebo Kofola.

NejmilovangjSi znackou je podle vysledkud jednotlivych kritérii Milka. Kategorie cukrovinek je vibec zaplavena laskou.
V prvni tficitce nejmilovanéjSich znacek se umistilo hned sedm cukrovinek (s vyjimkou Raffaella Slo o ¢okolady).
»S0uvisi to s potfebou rozmazlovat se a s tim, co je vnimano jako kvalitni,” fika Milan PrGsa z vyzkumné agentury Millward
Brown, ktera pro prdzkum puUsobila jako konzultant. Firma kazdoro¢né dava dohromady globalni zebficek BrandZ, ktery
meéfi celosvétové hodnotu znacek a vychazi pfitom z hospodarskych vysledku.

Cesi miluji také Evropu 2 a Pilsner Urquell — znagky dle tohoto kritéria obsadily druhé a tfeti misto. V desitce
nejmilovanéjSich se mozna prekvapivé umistila také DM drogerie. ,Lidé si k obchodlm vytvareji vztah, vyplfuji jim ¢as,*
vysvétluje Prasa.

Za zvlasté unikatni povazuji mladi Cesi znagku Apple, na druhém a tfetim misté pak znadky automobilll BMW a
Mercedes. Apple je zaroveri podle spotrebiteld znackou, ktera nejvic nastavuje trendy. V zavésu za ni se to dafi také
radiu Evropa 2 a vyrobci elektroniky Samsung.

Na druhém konci ZebFitku, mezi nejméné milovanymi znackami, se umistila sit prodejen potravin Zabka. ,Kamenné
prodejny maji ten rys, Ze poskytuji zaZitky a pocit pestrosti s ob&asnym prekvapenim. U Zabky jde spi§ o malo atraktivni
nouzoveé feSeni s nulovym zazitkem,” fika marketingovy expert.

Zabku, patFici do fetézce Tesco, spolu s bulvarnim denikem AHA a prodejcem nabytku XXXLutz (zfejmé kvali dotérné
reklamé ,ta-ta-ta-ta“) mladi Cesi ocenili nejméné. Na chvostu celkového potadi skongilo také devét malych mobilnich
operatoru. ,Pokud mala znac¢ka neni specialista nebo, feknéme, kultovni, je prosté slaba. A to lidé obecné nemaji divod
milovat,“ vysvétluje Prusa.

Prekvapenim naopak je, ze diskont Lidl skonCil celkové osmy. Podle marketérl se mu dafi nastavovat trendy,
zpfijemnovat prostfedi a nabizi zajimavy sortiment, napfiklad Siroky vybér syrl a vina.

Casteéné udivilo rovnéz vitézstvi Air Bank ve své kategorii. ,Znatka méa jednu z nejviditelngjsich kampani v historii,*
fika Prisa. Je proto vnimana dobre, i kdyz nakonec vétsina lidi zvoli kamennou banku.

Zato u pojistoven lidé pfili§ nerozlisuji. ,Pro lidi je jejich produkt nesrozumitelny, musi se hodné vysvétlovat. Velka
emocni naklonnost v této kategorii neexistuje,” fika expert.

Umisténi nejprodavanéjsiho deniku Blesk, ktery je patnactou nejméné milovanou znackou, podle Prusi neprekvapuje.
.Existuje skupina lidi, ktera to programové odmita, a velka skupina, ktera to kupuje,“ vysvétluje Prisa. MF DNES se
umistila na celkové osmnactém misté, internetovy portal iDNES.cz skoncil Etrnacty.




